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"  أثر التسويق بالمحتوى عبر وسائل التواصل الاجتماعي على نية الشراء لدى المستهلك1.
السعودي.

أثر التسويق عبر المؤثرين في وسائل التواصل الاجتماعي على قرار الشراء لدى المستهلك2.
السعودي.

أثر الإعلانات الرقمية المخصصة على نية الشراء لدى المستهلك السعودي3.
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